
Vergadering RVB 

Maandag 12 juni 2017 



Agenda 

• Goedkeuring verslag mei 

• Evaluatie lentebraderie 

• Eindejaar mmMechelen Feest 

• Communicatieplatform Mechelen Winkelstad 

• Shoppeninmechelen.be 

• Online communicatie: Fairetail vs Madzuli 

• Nieuwe campagnebeelden 

• Varia 

 

 

 



Goedkeuring verslag mei 

• Resultaten Madzuli en website 
shoppeninMechelen (zie later) 

• Vlajo Talentenstage: foutje: 1 graad secundair 

• Joyn: Citie laat op zich wachten 

• Najaarsprogramma: eerste brainstorm + 
samenwerking mmMechelen Feest (zie verder) 

• Lerend netwerk: poll op Facebook, twee groepen 

• Onthaal nieuwkomers: mappen en geschenk 
samengesteld, binnenkort verdeling 

 

 

 

 



Evaluatie lentebraderie 

• Voornaamste aandachtspunten: 
– Alles moet vroeger: opstartvergadering, inschrijvingen 

en bevestiging, communicatie naar bewoners etc.  
nu van start gaan 

– Organisatie en planning externe standhouders zeer 
arbeidsintensief en altijd wel ontevredenheid. 
Alternatief? vb. loting, selectiever zijn 

– Onduidelijkheid doorgangsbewijzen voor security + 
foutieve boeking 

– Leveringen tijdens braderie 

– Nachtbewaking noodzakelijk? 

 



Evaluatie lentebraderie: enquête 

 



Evaluatie lentebraderie 

• Enquête lentebraderie 

Algemene opmerkingen: 

- standhouders, meerwaarde indien kwaliteit 

- Communicatie naar grote publiek kon beter 

- Animatie mag iets hipper 

- vrijdag = topdag, zondag ? 

 

Nog opmerkingen? 

 



Eindejaar mmMechelen Feest 

• Toelichting door Kristof Calvo 

• Speerpunten:  
- Aansteken kerstverlichting 

- Urban Trail 

- Ijspiste  

- Café Ambiance 

- Warmste Weekend 

- Huis van Kerstman en kerstbos 

- Mirage winterbar 

 

 



Eindejaar mmMechelen Feest 

 

 



Eindejaar mmMechelen Feest 

 

 



Eindejaar mmMechelen Feest 

 

 



Eindejaar mmMechelen Feest 

 

 



Eindejaar mmMechelen Feest 

 

 



Eindejaar mmMechelen Feest 

 

 



Eindejaar mmMechelen Feest 

• Synergiën met Mechelen MeeMaken vzw 

– Animatie  

– Aandacht en communicatie voor ijspiste en 
kerstbos 



Communicatieplatform Mechelen 
Winkelstad 

• Mechelen MeeMaken vzw kadert in EFRO 
Project Mechelen MeeMaken 

• Doelstelling gelijklopend, extra 
aandachtspunten: 
– Verbeterde communicatie, een platform met alle 

info. 

– Vernieuwende evenementen 

– Lerend netwerk 

– … 

 



Communicatieplatform Mechelen 
Winkelstad 

• Ontwikkeld met budget van de stad, op website van 
stad Mechelen 

• Doel:  

 - alle relevante info voor handel, horeca en 
 diensten verzamelen op een plek 

 - zo veel mogelijk mensen bereiken  

 - transparantie over werking Mechelen  MeeMaken 

 

Maar: wat met gevoelige info uit vergaderingen? vb 
ideeën die allesbehalve definitief zijn? Selectie maken 

 

 



Communicatieplatform Mechelen 
Winkelstad 



Communicatieplatform Mechelen 
Winkelstad 



Communicatieplatform Mechelen 
Winkelstad 



Shoppeninmechelen.be 

• Meer nieuwtjes, frequenter updaten  

• Meer nieuwtjes, meer posts op Facebook Stad 
Mechelen 

• Ook input van handelaars zelf: profiel zo 
aantrekkelijk mogelijk maken. Nieuwsflits met 
handleiding 

• Concrete opmerkingen? Wat is er precies niet 
goed aan. Wat is niet mobiel goed zichtbaar 



Shoppeninmechelen.be 



Shoppeninmechelen.be 



Voorstel Fairetail en Madzuli 

• Toelichting door Raf en Kurt 

    

 

 



Nieuwe campagnebeelden 

• Toelichting door Kurt en Debbie 

• Huidig campagnebeeld: licentie verlengen of 
vervangen 

 

 

 

 



Nieuwe campagnebeelden 

• Bij behoud, problemen: 

– Al drie jaar ongeveer hetzelfde beeld 

– Er ontbreken producten, sectoren 

– Teveel van de ene, te weinig van de andere 

– Geen horeca  

 

 



Nieuwe campagnebeelden 

• Nieuw beeld: twee mogelijkheden 

– Een beeld beperkt aanpassen per event 

– Per event ander campagnebeeld, wel bruikbaar 
voor volgende edities 

• Eenheid, gelijklopende stijl moet bewaard blijven 

• Zeer belangrijk: inspraak creatieve groep. Wie het 
evenement uitwerkt moet zich ook in campagnebeeld 
kunnen vinden 

 

 

 



Nieuwe campagnebeelden 

• Twee mogelijkheden:  

Foto 

 

 

 

 



Nieuwe campagnebeelden 

• Grafisch beeld/tekening 

 



Nieuwe campagnebeelden 

• Enkele bedenkingen: 
– Horeca moet er zeker bij betrokken worden, eten en 

drinken moeten in het campagnebeeld begrepen zijn 

– Diensten bij betrekken? Wordt een moeilijke 

– Shoppen moet tot uiting komen 

– Mensen zijn belangrijk 

– Mechelen is belangrijk, bvb de toren integreren 

– Aanpassen aan seizoen dmv kleurwijziging 

– Campagnebeeld voor enkele jaren, stickerdeeltje 
telkens aanpassen 

 



Nieuwe campagnebeelden 





Varia 

• Cityzine  

- promoot lokaal shoppen. Shoppingids over 
Mechelen gepland aug-sept.  

- https://www.cityzine.be/hotspot/all/all 

- In navolging van Gent: Cityzine Festival. 
Vertoont overeenkomsten met ons WWW. 
Samenwerking mogelijk? 

- Vraag om zich te komen voorstellen 

 

https://www.cityzine.be/hotspot/all/all


Varia 

• Playground 
- In navolging van playground in Antwerpse 

Mercado, binnenspeeltuin tijdens de zomer in 
pand United Brands 

- Meer dan binnenspeeltuin, concept, originele 
speeltuigen 

- http://www.super-mercado.be/playground/ 
- Waar is er samenwerking met handel mogelijk 

(vb. banier, speelgoed, kinderkleding …) 
- Stavaza: nood aan sponsoring 

http://www.super-mercado.be/playground/
http://www.super-mercado.be/playground/
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Varia 

• Muziekinstallaties? 


